g\ﬂ(ﬁ, CAMARA MUNICIPAL DO
£ g o
. RECIFE

=EE=—+ CASA DE JOSE MARIANO

GABINETE DA VEREADORA LIANA CIRNE

Determina reserva as pessoas negras, LGBTQIA+,
mulheres, idosos e pessoas com deficiéncia de
cinquenta por cento da representacdo nas
propagandas oficiais do Poder Executivo

PROJETO DE LEI ORDIYARIE'N® 144/2022

Art. 12 Ficam reservadas as pessoas negras, LGBTQIA+, mulheres, idosos e pessoas
com deficiéncia, no minimo, 50% (cinquenta por cento) da representagdo nas propagandas
oficiais do Poder Executivo Municipal, veiculados nas diversas plataformas e formatos de
comunicagao.

Art. 29 As reservas de que trata o art. 12 serdo distribuidas de forma igualitaria entre
todas as representagdes.

Art. 32 Esta Lei entra em vigor na data de sua publicagao oficial.

Sala das Sessdes da Camara Municipal do Recife, 11 de abril de 2022.

Liana Cirne Lins
Vereadora (PT)

Proposicao eletronica P708892569/7775, Para verificacdo de autenticidade utilize o QR Code exibido no rodapé.
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JUSTIFICATIVA

A propaganda institucional precisa ser mais representativa para, de fato, incluir
todos os diversos grupos que compdem a nossa sociedade. Segundo o Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE), 54% dos brasileiros se denominam negros, todavia, ndo ha
representacdao suficiente nas propagandas veiculadas nas mais diversas platarformas e
formatos da atualidade.

O Grupo de Estudos Multidisciplinares da Ac¢do Afirmativa (GEMAA) da UERJ
analisou anuncios publicitarios produzidos entre 1987 e 2017 e publicou uma pesquisa
importante no ambito da diversidade na publicidade brasileira'. Durante o estudo, foram
analisadas 13 mil figuras humanas no semanadrio de maior circulacdo do pais, considerando
género, raca, idade, ocupacdo e outros fatores. As conclusGes mostram que nesses 30 anos
de analise, 46% das figuras humanas das campanhas eram homens brancos, 37% mulheres
brancas, 8% homens pretos ou pardos, 4% mulheres pretas ou pardas e 6% foram
classificados como “outros”.

Um cendrio preocupante nesse sentido também foi apresentado pela pesquisa
“Todxs”, feita pela ONU Mulheres com a Heads Propaganda em 2020. Ao analisar mais de 20
mil inser¢des publicitarias na TV e 6 mil posts no Facebook, o levantamento mostrou que o
indice de mulheres negras como protagonistas de comerciais brasileiros nesses canais é de
22%. Esse estudo vem sendo realizado desde 2015, quando o percentual era de 4%.
Portanto, ao longo dos anos, constatou-se uma forte evolugdo desses dados. Porém, o
ultimo indice esta abaixo dos 25% registrados em 2018. Ja em relagao aos homens negros,
em 2019, a presenca como protagonistas em anuncios era de 22% e caiu para 7% em 2020.

As pessoas com mais de 60 anos também sdo sub-representadas na comunicagao
publicitaria. O estudo “Todxs” mostrou que esse grupo aparece em apenas 12% das
narrativas veiculadas com esse fim. J4 a comunidade LGBTQI+ foi representada em pouco
mais de 1% do material analisado.

' Disponivel em: <https://gemaa.bemvindo.co/diversidade-racial-e-de-genero-na-publicidade-brasileira-das-
ultimas- tres-decadas-1987-2017/ >
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Outro esteredtipo comum em comerciais, sdo as pessoas com deficiéncia. Além de
sub-representadas, quando presentes, esse grupo tem sua imagem associada a rétulos de
capacitismo ou heroismo.

Eliminar vieses e desconstruir esteredtipos é possivel e necessdrio. As propagandas
institucionais do municipio precisam assumir essa responsabilidade e se comprometer com
os pilares da representatividade, da inclusdo e da promocdo da diversidade nas
propagandas.

Pelos motivos esposados, pedimos a anuéncia das e dos nobres Pares desta Casa.

Sala das Sessdes da Camara Municipal do Recife, 11 de abril de 2022.

Liana Cirne Lins

Vereadora (Partido dos Trabalhadores - PT)

Proposicao eletronica P708892569/7775, Para verificacdo de autenticidade utilize o QR Code exibido no rodapé.
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